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Stéphanie
dans ses

| petits papiers
X

A 35 ans, Stéphanie
Porcheret vient de se
lancer dans la
création de faire-part,
pour particuliers et
entreprises, pour
tous les moments de
la vie. A découvrir...
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Stephanie dans ses petﬂts papiers... de soi

A 35 ans,
Stéphanie
Porcheret vient
de se lancer
dans la création
de faire-part,

a destination des
- particuliers
comme des
entreprises, pour
tous les moments
de la vie. A
découvrir...

LLE en révait, elle

l'a fait: créer sa

propre entreprise

individuelle, de-

venir totalement

indépendante, oser créer et
renouveler au quotidien.

-~ Son attrait pour le papier,

I'imprimé, Stéphanie Por-

cheret le doit sans doute

pour partie & un grand-pére -

relieur et a son pére impri-
meur : « L'odeur de l'encre
des journaux, des livres,
c'est l'odeur de mon en-
fance », raconte-t-elle.
Aprés des études littérai-
res & Dijon, elle part & Lyon
faire I'Efap, école francaise
des attachés de presse, qui
l'améne a travailler en
agence de publicité, puis de
clemgn. dans l'industrie
jusquau BIVB & Beaune.
Partout, elle apprend un

peu, beaucoup, des logiciels

aux savoir-faire, du contact
au tissage de réseau. Puis

Comme le disait la chanson, Stéphanie « laisse parler les p'tits papiers » pour qu'ils
représentent, aussi fidélement que possible, leur expéditeur

c'est la communication
d'une grande banque fran-
caise, les inaugurations, ex-
positions, vernissages.
Aprés plusieurs années,
rattrapée par la routine,
Stéphanie décide de faire
un bilan de compétences
fin 2007. Elle qui avait be-
soin de plus de liberté, d'au-
tonomie, met au jour &
cette occasion « la trés

grande importance de
l'aspect créatif dans mon
travail ».

Partager les grands
moments

Rétrospectivement, elle
reconnait qu'elle pensait

déja « se mettre un jour a

son compte » depuis long-
temps, aimer « les choses
qui sortent de l'ordinaire »,

caresser le réve d'une
« boutique autour de la
naissance avec un corner
dévolu aux faire-part sur
mesure » Mais cela repré-
sente une gestion bien
lourde pour une maman
de deux jeunes- enfants,

et clest finalement lidée
plns précise de ces faire-
part, créés & domicile, qui
germe début 2008.

_ Stéphanie Poircheret pos-
séde déja toutes les con-
naissances nécessaires en
communicatiom ; une for-
mation de ciniq semaines
chez Formagrajph & Besan-
con compléte iet organise
celles déja acqtuises en solo
en graphisme et sur les lo-
giciels afférents.

Le grand saut, elle l'a fait
en immatriculant son en-
treprise individuelle le
4 mars... « Ca faisait déja
un an que j'y travaillais,
puisque j'avais déposé le

nom en avril 2008 a I'INP1

(institut national de la pro-
priété industrielle). »

De la sensualité

Un nom extrémement
évocateur : « J'aime tant le
papier, il prend tant de for-
mes ! Et puis, des faire-
part, c'est du partage, c'est
des petits bouts de soi
qu'on envoie... » A l'écouter,
elle entretient un rapport
presque sensuel avec le
matériau, dont elle posséde
des centaines de variétés :
couleur, texture et gram-
mage forment une gamme
infinie. Papier glacé, papier
buvard, papier velours, pa-
pier dessin... Régine les
mettait en chanson, Sté-
phanie les met en scéne.

Le public recherché, ce
sont aussi bien les futurs
mariés - idéals car ils ont
un budget specml faire-
part - que les parents ; pour

‘les naissances, ou encore

les seniors pour l'annonce
des retraites, des anniver-
saires de mariage, ainsi que

les entreprises en tout
genre auxquelles la jeune

- créatrice entend bien ap-

porter son expérience et
son savoir-faire. Sur le site
internet, d'ailleurs, plu-
sieurs exemples représen-
tatifs de son travail sont vi-
sibles.

Un produit
trés personnalisé

Comment procéder pour
se faire un nom dans ce
secteur, 1a ol Internet re-
présente une concurrence
quasi déloyale et ol de plus
en plus de particuliers mai-
trisent Photoshop, lllustra-
tor et autres ? De son pro-
pre aveu, elle « séme »
l'information au gré de ses
connaissances et de ses
rencontres et compte sur le
bouche & oreille pour as-
seoir son activité. Elle re-
connait avoir « des tarifs
un peu plus chers que sur
le net, mais le travail est
trés différent, beaucoup
plus personnalisé. » Sté-
phanie Porcheret a aussi
pour elle une remarquable
aisance relationnelle: le
premier contact avec ses
clients, qui dure environ
une heure, lui permet de
bien cerner la personnalité
de ses commanditaires,
leurs attentes, leurs envies.

Un questionnaire précis
les aide a se définir jusqu'a
ce qu'un mot ou une idée
fasse office de déclencheur.
« Quand ca fait tilt, c'est
comme un fil que je nai
plus qu'a dérouler pour
trouver le concept idéal. »

Un mois environ pour
peaufiner lidée, choisir
amoureusement le papier
parfait, trouver la forme

idoine, inventer si néces-

saire l'enveloppe qui cor-
respondra, élaborer trois
madquettes pour les propo-
ser au client...

« Un faire-part, c'est trés
personnel, il faut que ¢a
vous ressemble | Je passe
beaucoup de temps a le
mettre en images et en
mots, a faire se répondre
les unes aux autres. » Puis
viendra l'heure de la fabri-
cation, et celle, pour les
clients, d'envoyer « un petit
peu deux-mémes » a leur
réseau. Colorés, imagés,
poétiques, harmonieux,

doux, lumineux, vifs, les
faire-part se déclinent
comme autant d'individus:

Mettre en ceuvre un tel
projet au cceur de la crise
lui vaut, selon ses interlo-
cuteurs, mises en garde ou
louanges, mais « I'échec ne
me fait pas peur, je ne vou-
drais pas me réveiller un
jour en me disant qu'il est
trop tard pour réaliser mon
réve ». Fera-t-elle part de
l'avenir de sa petite entre-
prise ?

Mayalen GAUTHIER

Comact Stéphanie Porcheret, tél.
06 63 08 50 19, courriel : con-
tact@papiersdesoi fr/

Sur le site www.papiersdesoi.com, les poupées russes
guettent le visiteur dans chaque page et I'accompagnent
au gré de ses découvertes : « C'est un élément féminin
qui évoque la surprise, un univers coloré, convivial, rond,
chic et kitsch en méme temps »



